
Se realiza informe sistematizando las principales variables 
relacionadas a turismo receptivo en Montevideo durante el año 
2022, de acuerdo a los datos obtenidos del Observatorio Turístico, el 
cual se nutre de información de turismo receptivo, ofrecida por el 
Ministerio de Turismo de Uruguay, y del servicio de big data con el que 
cuenta la División Turismo.

TURISMO RECEPTIVO

Cantidad de visitantes

Montevideo recibió 662.661 visitantes de los 2.466.929 que ingresaron al 
país, confirmándose nuevamente como el principal destino turístico 
de Uruguay.

Las nacionalidades argentina, uruguaya (viviendo en el exterior) 
y brasileña fueron las más frecuentes, de acuerdo a lo que se puede 
observar en la siguiente gráfica.

Turismo Receptivo en Montevideo 
durante 2022: principales características



Gasto de los visitantes

El gasto total en el año 2022 fue de 405 millones de dólares, con 
predominancia en los rubros alimentación y alojamiento. 

Estadía según nacionalidad

La estadía promedio se situó en 7 días, con características 
específicas: para los principales mercados (Argentina y Brasil) el 
promedio de estadía es de 6 y 5 días respectivamente, sin embargo 
cuando se trata de norteamericanos o europeos la estadía aumenta 
llegando a 11 y 9 días respectivamente.



Visitantes según medio de transporte

Aquí se reparte casi igualitariamente los porcentajes entre barco 
(32.8%), avión (32.4%) y auto (31.6%). 

Motivo de viaje y frecuencia

La prevalencia es ocio y vacaciones, seguida de visita a familiares y 
amigos, con un 14,5% de visitantes que aducen motivos laborales y 
profesionales.

Una característica que se mantiene con el paso de los años es la 
fidelidad con el destino, siendo que más del 50% de los visitantes ya 
estuvo en la ciudad más de cinco veces.



Visitantes según cantidad de veces que ha visitado el país

Satisfacción de los visitantes

El Índice de Percepción Turística Global del destino indica 
77%, reflejando el nivel general de la satisfacción del visitante con el 
destino, que se obtiene al combinar los índices de hotel, producto, 
seguridad y clima. Dentro de estos índices, el de mayor grado de 
satisfacción es la seguridad que la ciudad ofrece a los turistas.



Comportamiento de los visitantes en el destino

Durante 2022 los principales productos de interés de los visitantes fueron 
cultural, gastronómico, compras, turismo activo, naturaleza, etc. mientras 
que los atractivos más visitados fueron la rambla, el Mercado del Puerto, la 
Plaza Independencia, el Mercado Agrícola y la Ciudad Vieja.



Lo que más valoran

Los turistas que llegan a Montevideo destacan que lo que más les agrada 
es la cordialidad de la gente, la tranquilidad y seguridad de la ciudad, las 
playas/rambla, la gastronomía y la arquitectura.

Conectividad aérea 

Los principales mercados emisores fueron Brasil, Panamá, España, 
Chile, Argentina, Perú, Paraguay, Estados Unidos y Colombia. 



Dentro de las aerolíneas, la que más asientos disponibles tuvo fue Latam 
Airline con 184.433 asientos, seguida por Copa Airlines con 140.188 
asientos. 

El total de asientos disponibles en el año 2022 fue de 759.533. 

TURISMO DE CRUCEROS

Según datos de la Administración Nacional de Puertos, durante la 
temporada de cruceros (noviembre de 2022 a abril de 2023) el puerto 
de Montevideo recibió 152 buques con pasajeros, que hicieron escala 
en la capital del país.
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