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¢ Qué es Turismo Sostenible ?

“El turismo que tiene plenamente en
cuenta las repercusiones actuales y
futuras, econdmicas, sociales y
medioambientales para satisfacer las
necesidades de los visitantes, de la
industria, del entorno y de las

comunidades anfitrionas”. Organizacion
Mundial del Turismo (OMT)
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Los clientes de las entidades turisticas, cada vez mas
sensibilizados, distinguen y rechazan el fenomeno
conocido como lavado verde o “greenwashing’,
mediante el cual algunas empresas promueven una
enganosa percepcion de sostenibilidad, y por el
contrario premian, con su fidelidad, aquellas entidades
que han sabido trasmitir su esfuerzo por integrar los
valores sostenibles en su gestion.

Abre mercados para el Turismo

“Bleisure” (business y leisure)
“Foodies ”

“Knowmads”

“Accesible”

Un turista responsable es aquel entiende su
responsabilidad con el planeta y que al consu-
mir y valorar productos y servicios turisticos cuya
sostenibilidad esta garantizada, contribuye de
manera decisiva a mantener el circulo del turis-
mo sostenible

EL SECTOR TURISTICO ANTE LOS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Turismo responsable, un compromiso de (odos




; COMO ES EL TURISTAAL QUE LE
IMPORTA LA SOSTENIBILIDAD?

Entre 35 y 55 anos, el 50% se considera viajero
sostenible.

El 70% planea elegir actividades sostenibles en su
viaje.

Su gasto promedio es un 40% mayor que el de un
turista normal.

El 68% elegirian un alojamiento sostenible si
estuviera bien comunicado.

El mercado de turismo sostenible esta creciendo
en un 25% por ano.

/3% de los jovenes estan dispuestos a pagar mas
por la sostenibilidad.
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Beneficios Ambientales

* Tiene un minimo impacto ambiental.

» Favorece al consumo responsable y
respeto al ambiente.

» Logra un desarrollo de equilibrio con
el ambiente.

» Genera beneficios economicos en
beneficio de las comunidades locales.

* Vigila, evalua y gestiona sus
impactos.




Beneficios culturales

Se respeta |la autenticidad de las
comunidades locales.

Promueve la restauracion, conservacion
de los yacimientos arqueologicos.

Promueve y valora las manifestaciones
locales.
Promueve |la autoestima comunitaria.




Beneficios sociales

* Integra las comunidades locales a las
actividades turisticas.

* Enriquece la experiencia de los turistas.

* Destina parte de los beneficios a la
construccion de obras de interes comunitario.

« Reactiva las zonas rurales.

* Apoya a los derechos humanos y los del
trabajador.

* Mejora la calidad de vida de la poblacion local.

Promueve la mejora de las infraestructuras.




Beneficios econémicos

Genera empleo local.

Estimula el desarrollo de empresas turisticas.
Genera divisas y suministra capitales a la
economia local.

Contribuye a la reduccion de la pobreza.

Beneficia a un desarrollo armonico e integral
de todos los sectores de la economia.
Potencia el consumo de productos autoctonos
y naturales de las zonas que se realiza.




Contribucion de diversos
subsectores del turismo a las
emisiones de CO2 (%)
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Fuenie: UNWTOUNEP, Cambio dimésoo y turismo, 2008
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SOSTENIBILIDAD
La aportacion de la actividad turistica a la emision

de gases efecto invernadero a nivel global
representa el 8% respecto al total, debido a la
priorizacion de los sistemas de transporte con uso
intensivo del carbono por parte de los turistas
(CNN). Esta grave aportacion a la Huella de

Carbono Global preocupa cada vez mas a los
propios turistas.

Esta preocupacion se refleja en estudios realizados
por Booking, segun los cuales el 79% de los viajeros
afirman seguir consideraciones sostenibles a la hora
de escoger su modo de transporte.




Tequila y la Sostenibilidad

La comunicacion de los logros sostenibles de una
entidad cobra especial importancia en una
industria que continua premiando y diferenciando
en los motores de busqueda y reservas de viajes
en linea a las empresas consideradas “verdes”.

En esta mejor visibilizacion de las empresas mas
sostenibles también contribuyen los bloggers de
viajes, que aumentan ano tras ano, segun datos de
Ostelea, School of Tourism & Hospitality, quien
tambien destaca que el 90% de los ejecutivos de la
industria turistica afirma que la sostenibilidad es
importante en su organizacion.

SCIENCE
- BASED
TARGETS

DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION




Tequila y la Sostenibilidad Institucional
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Tequila y la Sostenibilidad Economica
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Incremento de 100% en conectividad,
para beneficio de 350,000 usuarios mas

Input de al menos 3 fuentes de datos
mas para Big Data y toma de decisiones

Incremento del 100% en Trazabilidad
para lecturas de densidades en espacio
publico

Ampliacion a 30 camaras para
monitoreo, sensores y generacion de
data

Monitoreo de trafico de turistas /
automoviles desde la entrada a Tequila
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Estacionamiento Tecnologico

App Parking App Turismo, hospedaje App Gobierno movil

Trafico vehicular

Se reporta una disminucion en trafico
vehicular en las calles del Centro Historico
de Tequilaysus inmediaciones de 80%.
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Riesgos Ligados a la gestion climatica de la empresa

Riesgo de producto y tecnologia P’ =

Algunas empresas se veran mejor que otras en un futuro
limitado por el carbono, dependiendo de su capacidad
para identificar formas de aprovechar las nuevas
oportunidades de mercado para productos y servicios
Inocuos para el clima.

Riesgo de litigio.

Las empresas que generan emisiones significativas de
carbono se enfrentan a la amenaza de demandas
similares a las comunes en las industrias del tabaco,
farmacéutica y amianto.
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Riesgos Ligados a la gestion climatica de la empresa

Riesqo de reputacion.
g P -

Las empresas también se enfrentan a juicio ante el tribunal de la . '
opinion publica, donde pueden ser declaradas culpables de vender E
o utilizar productos, procesos o practicas que tienen un impacto
negativo en el clima. El potencial de reaccion del consumidor o de
los accionistas es particularmente alto en mercados sensibles al
medio ambiente o en sectores competitivos donde la lealtad de la
marca es un atributo importante del valor empresarial.

Riesgo fisico.

Por ultimo, existe el riesgo directo que plantea el cambio climatico
en si mismo: efectos fisicos como sequias, inundaciones,
tormentas y aumento del nivel del mar. Las industrias de seguros,
agricultura, pesca, silvicultura, bienes raices y turismo estan
particularmente expuestas debido a su dependencia del entorno
fisico y de los elementos.
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FECHA DE CADUCIDAD DE UNA EMPRESA
SIN PLAN DE DESCARBONIZACION

It is not only important that clients
take climate risk and opportunity into
account from a financial perspective,
but it is also vital that they help fund
the solutions required to address this
global challenge.
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Marisa Drew

Chief Sustainability Officer & Global Head Sustainability ESCtA O ool STvesan
Strategy Advisory and Finance CREDIT SUISSE




Tequila y la Sostenibilidad
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